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TAKE IT
EASY

Diego Calvo
CEO / Co-Founder

Concept Hotel Group
Photo: Xabi Goitisolo

En tus manos, la nueva edición de la expresión 
gráfica de lo que somos. Nuestro número 7 de 
STORIES llega con este 2025 que arranca con 
energías renovadas. Nuestro universo cultural juega 
a contracorriente de lo que ocurre en la isla:
Arte, música, diseño, moda y cine se funden en la 
premisa de Concept Hotel Group.

Dejamos atrás un año importante, en el que 
inauguramos nuestra novena aventura hotelera: 
Los Felices. El primer hotel del mundo dedicado al 
sector de la moda ha sido uno de los comienzos más 
prometedores del grupo y una fuente inagotable de 
aprendizaje, encuentros y celebraciones.
Tras tres años consecutivos de aperturas con Grand 
Paradiso, Mongibello y Los Felices, nuestro objetivo 
en este 2025 es fortalecer el equipo y las marcas 
existentes. Queremos hacer balance y darle cariño a 
todo lo que hemos creado hasta el momento; hacer 
un pequeño alto en el camino para coger impulso y 
estimular la creatividad.

A título personal, estreno una nueva andadura sin 
el Co-fundador de todo este jaleo, mi amigo Tallyn 
Planells, quien siempre será parte de la familia 
Concept. Sigo a dúo con mi socio y amigo Marc 
Rahola, al frente de esta nave delirante que nos 
enloquece y nos apasiona a partes iguales.

También, nuestra fiesta Rock Nights cumple 20 
años y se realizará por distintas salas y festivales que 
iremos desvelando. Lo que sí podemos adelantarte 
es que este verano haremos una gran fiesta en el 
legendario Hotel Pikes donde queremos verte bailar. 

Como cantan The Eagles, “Take it easy, take it easy, 
don’t let the sound of your own wheels drive you 
crazy”. 

In your hands you have the latest edition of the 
magazine that describes who we are. Our 7th issue 
of STORIES arrives in 2025 buzzing with renewed 
energy. Our cultural universe goes against the flow of 
what generally happens on the island. It’s all about art, 
music, design, fashion and cinema coming together 
under the Concept Hotel Group umbrella.

2024 was an important year for us, in which we 
inaugurated our ninth hotel adventure: Los Felices. The 
first hotel in the world dedicated to the fashion sector 
has been one of the most Group’s most promising 
openings and an inexhaustible source of learning, 
get-togethers and celebrations. After three consecutive 
years of hotel openings: Grand Paradiso, Mongibello 
and Los Felices, our goal for 2025 is to strengthen the 
team and the existing brands.
We want to take stock and give some love to everything 
we have created so far; to take a short break on the 
road to gather momentum and stimulate creativity. 

On a personal note, I’m starting a new journey without 
the Group’s co-founder, my friend Tallyn Planells, who 
will always be part of the Concept family. I’ ll continue 
to work as a duo with my partner and friend Marc 
Rahola, at the helm of this delirious ship that is both 
crazy and passionate at the same time. 

One more thing, our Rock Nights party will be 20 
years old this year and it’ll take place in different venues 
and festivals that we’ll reveal during the year. We can 
tell you for now that this summer we’ll have a massive 
party at the legendary Pikes Hotel where we wanna see 
you dance! 

As The Eagles sang: “Take it easy, take it easy, don’t let 
the sound of your own wheels drive you crazy.”
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Nos adentramos en el contexto cultural e histórico 
que hizo de esta corriente, una auténtica fiebre en 
EEUU entre las décadas de 1930 y 1960. 

TIKI STYLE

La primera vez que escuché el término Tiki, 
fue cuando una amiga que volvía de pasar una 
temporada en USA me trajo como souvenir unos 
vasitos de cerámica tallados a mano con la cara 
de lo que me pareció una especie de deidad. 
Desenvolví aquello con cuidado al ver que se trataba 
de algo rompible, y aunque me parecieron muy 
bonitos, creo que puse cara de “¿qué diablos es 
esto?” y ella argumentó rápidamente: “¡Son unos 
vasitos Tiki!”.

Pues bien, el Tiki es una corriente cultural y 
estética, inspirada en las tradiciones y paisajes de 
las islas del pacífico Sur, especialmente Polinesia 
y Hawaii, a menudo portando una interpretación 
algo fantasiosa, creada por nosotros, los seres 
occidentales. Lo Tiki encuentra su Todopoderoso en 
el dios Kahuna, a menudo representado en dibujos 
y esculturas plasmados en todo tipo de artilugios: 
platos, camisetas, figuras… La gastronomía y las 
ceremonias en su honor son puntos esenciales en 
esta cultura y su emulación por parte de EEUU, ese 
gigante que acuñó el término ‘apropiación cultural’ 
mucho antes de que supiéramos su significado. 

Palmeras, mesas de bambú, estatuas talladas con 
el rostro de Kahuna, mucho colorido y ¡que no 
falten las bebidas! El cóctel típico por excelencia, 
el Plunter’s Punch -una mezcla de ron, granadina, 
triple sec, jugo de lima, naranja y limón- es el rey de 
cualquier celebración Tiki que se precie. Le siguen 
de cerca el Mai Tai -ron oscuro, ron blanco, jugo de 
lima y licor de naranja- y el Blue Hawaiian, que se 
prepara con ron blanco, curaçao, crema de coco y 
jugo de piña.

Entre las décadas 1930 a 1960 surge en Estados 
Unidos el fenómeno Tiki, que llega a todos 
los ámbitos: música, decoración, gastronomía, 
arquitectura, filosofía de vida… Estilos como el 
mid century tan característico del Palm Springs 
californiano en los 50 está lleno de referencias a 
esta cultura. Pero ¿por qué? ¿Qué la trajo hasta 
EEUU? Partimos de que el término ‘Tiki’ proviene 
de la mitología polinesia y significa ‘primer hombre’ 
o ‘símbolo de divinidad’. Elementos como esculturas 
talladas de dioses mitológicos, ligados a una 
filosofía de vida isleña y despreocupada, sirvieron 
como inspiración, aunque fueron posteriormente 
reinterpretados -oh sorpresa- con fines comerciales 
y decorativos. 

Pero la cosa tiene mucha más miga, y viene 
de lejos, concretamente, del siglo XVII, cuando 
exploradores europeos y estadounidenses, como el 

Capitán James Cook, llevaron relatos románticos y 
exóticos de las islas del Pacífico Sur, alimentando 
el imaginario occidental con visiones idílicas de 
playas paradisíacas, paisajes exuberantes y culturas 
fascinantes, creando una percepción idealizada de la 
Polinesia. 

Posteriormente, durante la Segunda Guerra Mundial, 
miles de soldados estadounidenses fueron repartidos 
por el Pacífico Sur, y al regresar trajeron consigo 
recuerdos y experiencias de las islas.
Estas vivencias inspiraron un interés cultural y 
comercial en la recreación de esa atmósfera tropical. 
Quién no recuerda ‘Pearl Harbor’ y el triángulo 
amoroso formado por Evelyn (Kate Beckinsale), 
Rafe (Ben Affleck) y Danny (Josh Hartnett) y aquella 
escena donde los dos soldados americanos se 
enzarzan en una pelea por Evelyn en un bar Tiki, 
enfundados en camisas hawaianas.

En los años 1940-1960, la cultura Tiki explotó en 
popularidad como una forma de escapismo. La 
gente buscaba ambientes relajados y románticos, 
lejos de las tensiones del mundo real. Lejos del 
recuerdo de una guerra mundial y sus terribles 
consecuencias traumáticas. Esto motivó la 
proliferación de los restaurantes y bares Tiki a lo 
largo y ancho de todo el país, acompañados de 
mucho bambú, vegetación, madera, estatuas, luces 
tenues y música hawaiana.

El primer bar Tiki en abrir en EEUU lo hizo en 1934 
y fue Don The Beachcomber (también llamado Don 
Beach) en Hollywood, California. Le siguió Trader 
Vic’s en 1937 en Oakland, California y a partir de ahí 
el auge de este tipo de establecimientos se esparció 
como la pólvora por el país. En la actualidad, 
puedes visitar Frankie’s Tiki Room, un icónico bar 
Tiki ubicado en el Strip de Las Vegas, Nevada. Este 
lugar combina la atmósfera clásica de los bares 
tiki con un toque contemporáneo, ofreciendo una 
experiencia única para los amantes de esta cultura 
Tiki, los cócteles tropicales y las tragaperras, una 
combinación explosiva. Además, tiene un corner de 
camisas diseñadas por el artista californiano Shag, 
gran amante de este estilo, al que hace referencia 
constantemente en sus coloridas y originales obras. 

Aunque la popularidad de la cultura Tiki vivió un 
descenso a partir de los 70, en la actualidad vive un 
gran comeback gracias a un renovado interés en el 
diseño retro, los cócteles clásicos y el arte.
Dicen que todo vuelve… y el Tiki no es una excepción. 
Y con lo que nos gusta en Concept Hotel Group un 
viaje al pasado, tomamos buena nota en nuestra 
libreta de ideas. 

Un fenómeno de escapismo cultural
Por Laura Martínez
Ilustración: Chenta
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We delve into the cultural and historical context 
that made this trend a real craze in the USA 
between the 1930s and 1960s. 

The first time I heard the term “Tiki” was when a 
friend returned to Spain after spending time in the 
USA. She brought me some hand-carved ceramic 
cups as a souvenir with a face that seemed to be 
some kind of deity. I unwrapped them carefully, 
seeing that they were delicate, and, although I 
thought they looked very pretty, I think I made a face 
like ‘What the hell are these?’ and she quickly said: 
“They’re Tiki mugs!”

Tiki is a cultural and aesthetic trend inspired by 
the traditions and landscapes of the South Pacific 
islands, especially Polynesia and Hawaii. Tiki finds 
its Almighty in the god Kahuna, often represented 
in drawings and sculptures on various items: plates, 
T-shirts, figures... Gastronomy and ceremonies 
in his honour are essential in this culture. The 
United States, often seen as a cultural melting pot, 
embraced Tiki culture, a phenomenon that some 
critics labelled as ‘cultural appropriation’, coining 
the expression long before it gained widespread 
recognition. 

Palm trees, bamboo tables, statues carved with 
Kahuna’s face, lots of colour and drinks! The 
quintessential cocktail, the Planter’s Punch - a mix 
of rum, grenadine, triple sec, lime juice, orange 
and lemon - is the king of any self-respecting Tiki 
celebration. It’s closely followed by the Mai Tai - 
dark rum, white rum, lime juice and orange liqueur 
- and the Blue Hawaiian, made with white rum, 
curaçao, coconut cream and pineapple juice.

Between the 1930s and 1960s, the tiki phenomenon 
arose in the United States. It spread to all areas: 
music, decoration, gastronomy, architecture, 
philosophy of life... The mid-century style that 
characterised Californian Palm Springs in the 
1950s is full of references to this culture. But why? 
What brought it to the USA? The term ‘Tiki’ comes 
from Polynesian mythology and means ‘first man’ 
or ‘symbol of divinity’. Elements such as carved 
sculptures of mythological gods linked to a carefree 
island philosophy of life served as inspiration. 
However, they were later reinterpreted (surprise, 
surprise) for commercial and decorative purposes. 

But there is much more to the story, going back 
to the 17th century, when European and American 

explorers, such as Captain James Cook, brought 
back romantic and exotic accounts of the South 
Pacific islands. These accounts fed Western 
imaginations with idyllic visions of paradisiacal 
beaches, lush landscapes and fascinating cultures, 
creating an idealised perception of Polynesia that 
still captivates us today. 

Later, during World War II, thousands of American 
soldiers were deployed in the South Pacific. When 
the fighting finished, they brought back memories 
and experiences of the islands. These experiences 
inspired a cultural and commercial interest in 
recreating this tropical atmosphere. Who doesn’t 
remember Pearl Harbor and the love triangle 
between Evelyn (Kate Beckinsale), Rafe (Ben Affleck) 
and Danny (Josh Hartnett) and the scene where the 
two American soldiers get into a fight over Evelyn in 
a tiki bar, clad in Hawaiian shirts.

Between the 1940s and 1960s, Tiki culture exploded 
in popularity as a form of escapism. People sought 
relaxed and romantic environments away from real-
world stress, away from the memory of a World 
War and its terrible, traumatic consequences. This 
led to the proliferation of tiki restaurants and bars 
nationwide, offering a respite in the form of bamboo, 
greenery, wood, statues, dim lights and Hawaiian 
music.

The first tiki bar to open in the USA was Don 
The Beachcomber (opened by Donn Beach) in 
Hollywood, California, in 1934. Trader Vic’s followed 
in 1937 in Oakland, California, and from then on, 
the boom in tiki bars spread like wildfire across the 
country. Today, you can visit Frankie’s Tiki Room, an 
iconic tiki bar on the Las Vegas Strip in Nevada. This 
place combines the classic tiki bar atmosphere with 
a contemporary twist, offering a unique experience 
for tiki culture lovers with tropical cocktails and slot 
machines, an explosive combination. It also has a 
shirt corner designed by the Californian artist Shag, 
whose colourful and original artworks reflect his love 
for this entire culture.

Although the popularity of Tiki culture experienced 
a decline from the 70s onwards, it is currently 
undergoing a vibrant comeback. Thanks to a 
renewed interest in retro design, classic cocktails 
and art, Tiki culture is once again capturing our 
imagination. At Concept Hotel Group, we’re excited 
to see this resurgence and have jotted down some 
notes in our ideas book!

A cultural escapism phenomenon
By Laura Martínez
Illustration: Chenta
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La historia entre bambalinas de esta isla se escribe con el 
puño y la letra de este periodista y escritor que iba para 
arquitecto. Un culo inquieto profesional, gran conversador, 
amante de la música y director comercial del Diario de 
Ibiza durante más de 30 años. Juan Suárez ha vivido 
tantas cosas y tan interesantes, que hacer la extracción de 
nuestra charla para esta entrevista ha sido una verdadera 
tortura. Solo espero que la disfrutes tanto leyendo como 
yo escribiendo.

Por Laura Martínez / By Laura Martínez

The behind-the-scenes history of this island is written 
by the hand of Juan Suárez, the journalist and writer 
who used to be an architect. He was the commercial 
director at the Diario de Ibiza newspaper for more 
than 30 years, and he’s best described as restless, a 
great conversationalist and a music lover. Juan has 
experienced so much excitement in his lifetime that 
extracting this interview from our chat was torturous. 
I just hope you enjoy reading it as much as I did 
writing it.

THE REAL 
ONES

How does someone from Gran Canaria end up in Ibiza?
“I was finishing my communication studies, which I alternated with DJing at Saxo, 
the most underground club in Las Palmas at the time. After that, I got together 
with Ramón, Carlos and Pepe, the current owners of Café del Mar. They worked 
as waiters in Las Palmas, and they knew an American saxophonist, Don Harper, 
who had a fantastic jazz club on the island. However, it didn’t get off the ground, 
so we proposed another concept for Don’s place. We would introduce records 
on the mic and make a big song, and dance about it. That started to take off, and 
one day, Pepe Roselló (the legendary founder of Space Ibiza) came along and told 
us: ‘You guys are amazing’. And he offered us to come to Ibiza to inaugurate the 
Playboy 2 club there.”

So, that was the beginning of your career in Ibiza? 
“Ramón, Carlos and Pepe came straight away, but I still had to finish university, 
so I arrived the following year. So yes, things got started with Pepe Roselló’s 
help and the opening of Playboy 2. I alternated nightlife with radio, my 
favourite medium. At that time, I had also opened a record shop in Las 
Palmas and at night, I was a showman in Playboy 2. I dressed up every night 
in incredible costumes that my wife’s friend designed for me. People freaked 
out... In short, I had a lot of shit going on between one thing and another.”

It certainly sounds intense. I sense that your wife, Janet, has played an 
important role in all of this?

“You hit the nail on the head; my wife is the best thing that ever happened to 
me, the best partner. At Playboy 2, she ran one of the bars where people had 
their private bottles of alcohol, something that was very popular and exclusive. 
After three years at Playboy, we went to set up, with my brothers-in-law, the 
most underground club in Amsterdam, which was previously the city’s most 
famous gay club, Da Schakel, in the middle of Leidseplein Square. It was very 
successful, and Roxy Music, Prince, and all the stars of the time visited.
Also, in 1981, we hosted the first DJ set live on a street in Europe on the 
famous Queen’s Day, when people are free to do what they want in the 
Netherlands. The police turned up eventually because it was so packed.
After three years without seeing the sun, we decided to head back to Ibiza, 
and here we are, happy and married for 50 years.”

How wonderful! And when you came back, what awaited you on the 
island? Three years pass by very quickly here!

“You’re telling me! Things constantly happened, and opportunities quickly 
arose. On my return, I set up a video bar called Simple. It was a really cool 
place with a load of Philips TV screens. It was the beginning of the music 
video era, and two videos always filled the place: Thriller by Michael Jackson 
and Club Tropicana by Wham. People heard the music when they passed by 
and came inside to dance like crazy. It was so much fun.”

And then came the Ibiza ’92 festival and the famous concerts era in KU. 
How did you start interviewing bands, and which ones do you remember 
most fondly?

“I was the MC at KU for the Miss Tanga, Miss Wet T-shirt parties and all 
that jazz. Then, the promoter Pino Sagliocco, who had already started to 
organise his fantastic concerts where artists such as Spandau Ballet, Freddie 
Mercury and Alaska played, asked me to introduce them on stage. It was 
perfect because they came to play, and I interviewed them just before their 
performance. I remember with great affection all those moments backstage, 
Freddie Mercury looking starstruck at Montserrat Caballé... I remember him 
gawking at her and saying: ‘You’re my queen’. Another memorable interview 
was the one I did with George Michael at Pino Sagliocco’s house. It was a big 
surprise that Pino prepared for me because George was my favourite artist. 
We had a conversation that went late into the night, and a lot of wine was 
involved!”

Sitting down to chat with your idols... what a dream! You interviewed 
many personalities for Diario de Ibiza; which would you choose if you 
had to pick just one?

“I’ll choose Jesús Quintero, the famous Spanish journalist who died in 2022. 
I admired him greatly, and he once told me a phrase that has always stuck 
with me: ‘Juan, always focus on the essence of everything and avoid the 
superfluous. That is the only thing that truly matters.’ Now, you have to 
seek the essence of this conversation to write your interview. Just like this 
island, the essence remains constant while it continually changes at the 
same time. That is the wonderful thing about Ibiza, and life in general.”

Juan Suárez:
El don de la 
palabra
The Gift of the 
Word

¿Cómo llega un grancanario como tú a Ibiza?
Yo estaba terminando mis estudios de comunicación, que 
alternaba con pinchar en Saxo, la discoteca más underground 
que había en Las Palmas en aquel momento. Después de eso, 
me junté con Ramón, Carlos y Pepe, los actuales dueños de 
Café del Mar. Ellos trabajaban de camareros en Las Palmas 
y conocían a un saxofonista americano, Don Harper, que 
tenía un club de jazz que era fantástico, pero no funcionaba. 
Entonces, le propusimos a Don hacer otro concepto.
En aquel entonces presentábamos los discos por el micrófono 
y hacíamos mucho show. Aquello empezó a tirar y un día 
apareció Pepe Roselló por allí y dijo: “Estos tíos son la pera”.
Y nos ofreció venir a Ibiza a todos a inaugurar Playboy 2.

Y ahí empezó tu andadura ibicenca.
Ramón, Carlos y Pepe se vinieron enseguida, pero yo aún tenía 
que terminar en la universidad y me vine al año siguiente. Pero 
sí, fue de la mano de Pepe Roselló con la apertura del Playboy 
2, y alternaba la nocturnidad con la radio, mi medio predilecto. 

En ese momento también había abierto una tienda de discos 
en Las Palmas y, por las noches, hacía de showman en Playboy 
y me disfrazaba cada noche con unos trajes increíbles que me 
diseñaba una amiga de mi mujer. La gente flipaba… En fin, tenía 
un buen cacao entre unas cosas y otras.

Desde luego suena intenso. Intuyo que tu mujer, Janet, ha 
tenido un papel importante en todo este tinglado…
Intuyes bien, mi mujer es lo mejor que tengo, la mejor 
compañera. En Playboy ella llevaba una de las barras, 
donde la gente tenía sus botellas privadas, algo que gustaba 
mucho, era muy exclusivo. Después de tres años en Playboy, 
montamos juntos —también con mis cuñados— la discoteca 
más underground de Ámsterdam, que primero había sido la 
discoteca gay más famosa de la ciudad, Da Schakel, en plena 
plaza de Leidseplein. Tuvo mucho éxito y por allí pasaron Roxy 
Music, Prince… todos los artistas de la época. También, en 
el 81, hicimos el primer DJ set live que se hizo en directo en 
la calle en Europa, el Día de la Reina, que es un día que hay 
carta blanca en Ámsterdam. La policía llegó a venir porque 
aquello estaba abarrotado. Después de tres años sin ver el sol, 
decidimos volver a Ibiza y aquí seguimos, felices y con 50 años 
de casados.

¡Qué maravilla! Y al volver, ¿qué os esperaba en la isla? En 
tres años aquí puede cambiar mucho el panorama…

¡Y tanto! Aquí no paraban de pasar cosas y surgir 
oportunidades. A mi vuelta monté un video-bar que se llamaba 
Simple. Era un local chulísimo con un montón de pantallas 
de Philips. Era el comienzo de los videoclips y había dos que 
siempre llenaban aquello de gente: Thriller de Michael Jackson 
y Club Tropicana de George Michael. La gente escuchaba la 
música desde la calle y se metía dentro a bailar como locos. 
Era divertidísimo.

Y después, llega el festival Ibiza ‘92 y la época de los 
célebres conciertos en KU. ¿Cómo empezaste con las 
entrevistas a las bandas y cuáles recuerdas con más cariño?
Yo era speaker en KU en las fiestas de Miss Tanga, Miss 
Camiseta Mojada y todo eso. Entonces, el promotor Pino 
Sagliocco, que ya empezaba a organizar sus fantásticos 
conciertos, donde tocaron Spandau Ballet, Freddie Mercury, 
Alaska…, me pidió que fuera yo quien los presentara.
Era perfecto porque venían a tocar y yo los entrevistaba. 
Recuerdo con mucho cariño todos los momentos en el 
backstage, a Freddie Mercury embelesado con Montserrat 
Caballé… Recuerdo que la miraba embobado y le decía: 

“You’re my queen”. Otra entrevista especial fue la que le hice a 
George Michael en casa de Pino Sagliocco. Fue una sorpresa 
que me preparó Pino, porque George era mi artista favorito. 
Tuvimos una conversación que se extendió hasta altas horas y 
mucho vino de por medio (risas).

Trabajar conversando con tus ídolos… ¡un sueño! Luego 
seguiste entrevistando todo tipo de personalidades para 
el Diario de Ibiza, ¿con cuál te quedarías si tuvieras que 
escoger solo una?
Me quedo con Jesús Quintero. Le admiraba muchísimo y 
me dijo una frase que se me quedó grabada: “Juan, quédate 
siempre con la esencia de las cosas, huye de lo superfluo”.
Es lo único que merece la pena. Ahora tú tendrás que buscar 
la esencia de esta conversación para escribir tu entrevista. 
Igual que esta isla, cuya esencia se mantiene, pero a la vez 
está en constante cambio. Y eso es lo maravilloso de Ibiza y 
de la vida en general.
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La diseñadora y empresaria sevillana lleva la 
moda Adlib por bandera y es una de las mayores 
embajadoras del estilo ibicenco alrededor del 
mundo. Tejidos nobles, calados y colores que 
resaltan el moreno e invitan a soñar con el verano, 
son los protagonistas de los vestidos estivales más 
conocidos fuera de nuestras fronteras. Charlamos 
con Charo Ruiz sobre sus inicios, el futuro de la 
moda y muchas cosas más.

The Sevillian designer and businesswoman is a 
standard-bearer for Adlib fashion and one of the 
leading ambassadors for Ibizan style across the 
world. Her hallmark creations include natural 
fabrics, intricate openwork, and colours that 
complement tanned skin and evoke dreams of 
summer. We spoke with Charo Ruiz about her 
beginnings in the fashion industry, her vision for 
the future, and much more.

Cuando llegaste a Ibiza sólo tenías 26 años, pero ya habías 
trabajado con diseñadores de renombre como Manuel 
Pertegaz o Pedro Rodríguez. ¿Cómo llegas a la isla y cómo 
fueron esos primeros pasos hasta montar tu propia marca?
A principios de los años 70, me vine a Ibiza con mi pareja. 
Éramos jóvenes y estábamos llenos de ilusión así que nos 
aventuramos con un pequeño kiosco en la playa de Ses 
Salines, donde ofrecíamos zumos naturales y bocadillos. Pero 
la acogida no fue la esperada y nos replanteamos el concepto 
incorporando un perchero con camisetas y pantalones de 
algodón unisex, estampados con el logotipo de Ibiza. Para 
nuestra sorpresa, aquello comenzó a generar más interés que 
los zumos y ese fue el punto de inflexión.

El mundo de la moda es muy competitivo y empezar desde 
un lugar como Ibiza no tuvo que ser fácil. ¿Qué es lo ha 
hecho destacar a Charo Ruiz como diseñadora y qué nutre 
su inspiración?
Mi proceso creativo nace en el taller, trabajando sobre el maniquí 
y explorando formas que realcen la belleza de la mujer. Desde mi 
primera colección en el 78 hasta hoy, he apostado por materiales 
nobles, patrones impecables y una confección minuciosa. 
Creamos piezas que no solo son estéticamente atractivas, sino 
que además celebran la feminidad. Ser fiel a un estilo propio 
ha sido clave en nuestra identidad, que radica en el uso de voile 
de algodón 100% natural, combinado con delicadas puntillas 
de guipure, elementos que han hecho que nuestras creaciones 
sean inconfundibles. Por otro lado, rodearme de un equipo 
comprometido y apasionado ha sido fundamental.

¿Qué significa la isla para ti como persona y para Charo Ruiz 
como marca?
Ibiza es mi hogar, mi taller, mi refugio y mi fuente inagotable de 
inspiración. Es el lugar donde se entrelazan mi vida personal y 
profesional, donde he construido una familia, un equipo y una 
marca que refleja la esencia libre y sofisticada de la isla. Charo 
Ruiz Ibiza es una empresa familiar que ha crecido inspirada por 
la isla, en cada diseño que compartimos con el mundo.

Letizia Ortiz, Beyoncé o Naomi Campbell son clientas tuyas. 
¿Quién dirías que te ha hecho más ilusión vestir y por qué?
Tengo que reconocer que me hace mucha ilusión ver a mujeres 
de todo el mundo interpretando mi estilo y cómo crean sus looks. 
Recuerdo con especial emoción cuando la Reina Letizia eligió 
uno de nuestros diseños para la recepción real en el Palacio de 
Marivent en Mallorca. Y más recientemente, el pasado verano, 
Beyoncé nos regaló una imagen espectacular luciendo otro de 
nuestros diseños mientras navegaba en los Hamptons.

En Concept Hotel Group, abrimos Los Felices el pasado año; 
el único hotel del mundo dedicado al sector de la moda, con 
más de 113 diseñadores involucrados, la gran mayoría con la 
premisa de la sostenibilidad muy presente en sus proyectos. 
¿Cómo integra Charo Ruiz este factor tan importante en un 
sector altamente contaminante?
La sostenibilidad siempre ha ido ligada de forma inherente a 
la marca. Somos una firma slow-fashion que realiza prendas 
atemporales de alta calidad que hoy ya heredan nietas de sus 
abuelas, a partir de tejidos nobles y de confección made in 
Spain y fabricación sobre pedido.

El mundo de la moda está en constante cambio. ¿Qué es lo 
que hace a una marca mantenerse en el tiempo?
Sobre todo, creo que el secreto está en ser fiel a tu ADN. Somos 
una empresa familiar independiente y hemos logrado mantener 
nuestra identidad intacta a pesar de las tendencias efímeras y 
la presión de la industria. A lo largo de los años, hemos visto 
cómo nuestras creaciones han sido replicadas por pequeñas 
tiendas locales y grandes firmas internacionales, pero nuestro 
proceso artesanal no es compatible a gran escala. La capacidad 
de adaptación también juega un papel fundamental, la moda 
es muy dinámica y cada temporada supone un nuevo reto que 
afrontamos con ilusión y ganas de seguir vistiendo a las mujeres, 
generación tras generación.

When you arrived in Ibiza, you were only 26 years old, but 
you had already worked with renowned designers such as 
Manuel Pertegaz and Pedro Rodríguez. How did you arrive 
on the island, and what were those first steps towards setting 
up your brand?

“In the early 70s, I came to Ibiza with my partner. We were 
young and bursting with enthusiasm, so we decided to set up a 
small kiosk on Ses Salines beach, where we offered fresh juice 
and sandwiches. However, it didn’t go very well; we expected 
so much more. We sat down to think about what could be 
improved, and we added a clothes rack with unisex cotton 
T-shirts and trousers printed with the Ibiza logo to the kiosk.
To our surprise, they drew more attention than the juice, and 
that was the turning point.”

The fashion industry is very competitive, and starting out in a 
place like Ibiza can’t have been easy. What made Charo Ruiz 
stand out as a designer, and what nourishes her inspiration?

“My creative process is born in my atelier, working on the 
mannequin and exploring forms that enhance women’s beauty. 
From my first collection in 1978 until today, I have opted for 
natural materials, impeccable patterns and meticulous tailoring. 
We create pieces that are not only aesthetically appealing but 
also celebrate femininity. Being faithful to our style has been key 
to our identity, which lies in using 100% natural cotton voile 
combined with delicate guipure lace. These elements have made 
our creations unmistakable. Furthermore, surrounding myself 
with a committed and passionate team has been fundamental.”

What does the island mean to you as a person and to Charo 
Ruiz as a brand?

“Ibiza is my home, my workshop, my refuge and my endless 
well of inspiration. It is where my personal and professional 
life intertwines. I have built a family, a team and a brand that 
reflects the island’s free and sophisticated essence. Charo Ruiz 
Ibiza is a family business that has grown and taken inspiration 
from the island in every design we share with the world.”

Letizia Ortiz, Beyoncé and Naomi Campbell are some of your 
most illustrious clients. Who would you say you have been 
most excited to dress, and why?

“I have to say that I’m genuinely excited to see how women 
around the world interpret my style and create their own looks. 
I was very emotional when Queen Letizia of Spain chose one 
of my designs for the royal reception at the Marivent Palace in 
Mallorca. More recently, in summer 2024, to be exact, Beyoncé 
gave us a stunning photo of herself wearing one of our designs 
while sailing on holiday in the Hamptons.”

At Concept Hotel Group, we opened Los Felices last year, the 
only hotel in the world dedicated to the fashion sector, with 
more than 113 designers involved, the vast majority with 
the premise of sustainability of great importance in their 
projects. How does Charo Ruiz integrate this essential factor 
in a sector renowned for its high pollution levels?

“Sustainability has always been inherently linked to the 
brand. We are a slow-fashion company that makes high-
quality, timeless garments handed down from grandmother to 
granddaughter, made from fine fabric, Made in Spain and made 
to order.”

The fashion industry is constantly changing; what does a brand 
need to stand the test of time?

“The key to success lies in staying true to your DNA. As an 
independent family business, we have managed to maintain our 
unique essence despite fleeting trends and industry pressure.
Over the years, we have seen our designs copied by both small 
local shops and large international brands, but our artisanal 
process cannot be replicated on a large scale. Adapting to 
change is also crucial, as fashion is a highly dynamic field.
We eagerly embrace the challenges of each new season, with the 
goal of continuing to dress women for generations to come.”

Charo Ruiz:
El nombre propio
de la moda ibicenca
The Face of Ibizan 
Fashion
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DIEGO’S HOTEL CRUSH
Nuestro CEO, Diego Calvo, nos lo cuenta todo sobre 
los hoteles que le han vuelto loco últimamente. Si el 
verano es para ser el host más todoterreno de la isla 
y estar presente ‘in location’, Diego utiliza los meses 
fuera de temporada para visitar otros escenarios, 
inspirarse y conocer hoteler@s a lo largo y ancho 
de la geografía española. Y no sólo eso, nuestro 
‘trotahoteles’ favorito está recién llegado de Costa 
Rica, donde ha viajado para conocer en primera 
persona la esencia de la Pura Vida, la archiconocida 
filosofía del país más feliz de Centroamérica.
El inicio de esta ruta hotelera comienza en Asturias, un 
destino cada vez más a tener en cuenta -más allá de sus 
innumerables virtudes- donde Diego se escapa cada verano 
para escapar del calor balear y visitar a la familia política: 

“Aproveché para ver un par de hoteles que tenía entre ceja 
y ceja: El Môderne, en Gijón, urbano y cosmopolita, donde 
la comodidad y el servicio son de alta gama sin perder la 
familiaridad y Villa Rosario, una casa indiana espectacular 
en primera línea de playa en Ribadesella, donde mi pareja, 
Laura, ha veraneado muchos años y donde conserva grandes 
recuerdos. Pensé que era el lugar perfecto para pedirle 
matrimonio y crear el recuerdo más especial de todos. 
Después de los nervios y del esperado “sí” disfrutamos de una 
cena inolvidable en el Restaurante Ayalga, que cuenta con 
una estrella Michelín y está en la planta baja del hotel”.

Del romanticismo asturiano pasamos al siempre interesante 
Madrid, donde nuestro CEO ha hecho dos grandes 
descubrimientos: El Hotel du Temps, un pedacito de París en 
pleno barrio de Malasaña, creado por el matrimonio francés 
Yoan y Jen Marciano. “Pude hospedarme allí antes de la 
apertura y vivir en primera persona la ilusión y los nervios de 
esta entrañable pareja que ha dado con un concepto nuevo 
para la ciudad más competitiva en materia hotelera, una 
fusión entre Madrid y París”. El segundo hallazgo ha sido el 
Hotel Montera Curio, cuyo interiorismo ha sido concebido 
por obra y gracia de Lázaro Rosa-Violán. “Entre las calles 
Gran Vía y Montera, este hotel ofrece una privacidad 
sorprendente, ya que la recepción está en la novena planta. 
El hotel está inspirado en la esencia de lo castizo, el staff va 
vestido con el traje típico de chulapo, hay claveles rojos en 
las mesas, y un imponente mural, obra de mi amigo Miguel 
Caravaca”.

Y en la Ciudad Condal también hay novedades, como la 
reciente apertura del Hotel Borneta en pleno barrio del 
Borne y parte de la marca hotelera Miiro. Sobre su estancia, 
Diego cuenta: “Tenía ganas de hospedarme en la nueva 
propuesta del interiorista James Thurstan Waterworth, 
colaborador habitual de la icónica marca Soho House. 
Destacaría la azotea, donde tienen una piscina con vistas 
increíbles de Barcelona y una escultura de la artista Pilar 
Zeta”.

Otro de los destinos habituales del capitán del barco de 
Concept Hotel Group es la isla vecina, Palma de Mallorca. 

“Viajé invitado por la Casa Real Española al Palacio de 
Marivent con motivo de la reunión anual de sociedad Balear. 
Me sorprendió tanto que al principio creí que era una 
broma, pero allí me planté con la camisa de chorreras y un 
montón de trajeados mirándome raro (risas). Me hospedé 
en Palma Riad, un precioso y auténtico Riad marroquí de 
11 habitaciones en pleno barrio del Borne, lleno de detalles 
como los postres árabes en la habitación o el azulejado de los 
baños”. 

Por Laura Martínez By Laura Martínez
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Our CEO, Diego Calvo, let us in on the hotels that 
have enchanted and mesmerised him lately. If 
Diego’s summer is about being the most all-round, 
versatile host on the island, spending the entire 
season in Ibiza, he then uses the off-season to visit 
other places, get inspired and meet hoteliers across 
Spain. Coincidentally, our favourite hotel trotter has 
just arrived from Costa Rica, where he travelled to 
discover the essence of Pura Vida (Pure Life), the 
well-known philosophy of the happiest country in 
Central America.
The beginning of this hotel route begins in Asturias, a 
destination that is increasingly attracting attention due to its 
innumerable virtues. It’s the place where Diego escapes each 
summer to escape the Balearic heat and visit his in-laws.
He said: “I took the opportunity to see a couple of hotels that 
I had on my mind: the urban and cosmopolitan El Môderne, 
in Gijón, where top quality comfort and service combine 
without losing that familiar touch, and Villa Rosario, a 
spectacular Indian architecture hotel on the beachfront in 
Ribadesella, where my partner, Laura, has spent many years as 
a holidaymaker with many great memories of her stays there. I 
thought it was the perfect place to propose to her and create 
the most special memory of all. After the nerves and the hoped-
for “YES!” we enjoyed an unforgettable dinner at the Michelin-
starred Ayalga Restaurant on the hotel’s ground floor.

From Asturian romanticism, we move on to the always 
fascinating Madrid, where our CEO made two fantastic 
discoveries: The Hotel du Temps, a little piece of Paris in the 
heart of Malasaña, created by the French couple Yoan and Jen 
Marciano. Diego continued: “I stayed there before the opening 
and experienced first-hand the excitement and nerves of this 
endearing couple who have come up with a new concept for 
the most competitive city in terms of hotels, a fusion between 
Madrid and Paris. The second discovery was the Hotel 
Montera Curio, whose perfectly executed interior design was 
created by Lázaro Rosa-Violán. “Situated between Gran Vía 
and Calle Montera, this hotel offers surprising privacy, as the 
reception is on the ninth floor. The hotel is inspired by the 
essence of castizo (classic, genuine Spain). The staff is dressed 
in the typical chulapo (traditional Madrid region attire), with red 
carnations on the tables and an imposing mural, painted by my 
friend, the artist Miguel Caravaca.

In Barcelona, there are also new establishments, such as the 
recent opening of the Borneta Hotel, which is in the heart of 
the city’s Borne neighbourhood and is part of the Miiro hotel 
brand. Regarding his stay, Diego said: “I was looking forward to 
staying in the new project by interior designer James Thurstan 
Waterworth, a regular collaborator with the iconic Soho House 
brand. Special mention goes to the rooftop, where there is a 
pool with incredible views of Barcelona and a sculpture by artist 
Pilar Zeta”.

Another regular destination for the captain of the Concept Hotel 
Group ship is the neighbouring island of Palma de Mallorca. 
He continued: “I was invited by the Spanish Royal Family to the 
Marivent Palace for the annual meeting of the Balearic Society. 
I was so surprised that I thought it was a joke at first, but there 
I was with my ruffled shirt on and a bunch of suits looking at 
me funny! I stayed at Palma Riad, a beautiful and authentic 
Moroccan Riad with 11 rooms in the heart of the Borne district, 
full of details such as Arabic desserts in the room and tiled 
bathrooms.”
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Y al fin, llegamos al periplo costarricense: 4 hoteles visitados 
en 4 localizaciones diferentes. “El primer lugar donde nos 
hospedamos y yo fue Casa 41, un hotelito boutique en San 
José, que fue la antigua casa familiar de Mauricio Dada, 
artífice de este lugar tan especial, reconvertido en hotel donde 
Don Marco y su equipo nos acogieron como a reyes. El 
interiorismo está pensado al detalle, lleno de color y piezas 
especiales, escogidas por el propio Mau y el interiorista Carlos 
Manuel Jiménez”.

Y de la capital, nos vamos con Diego a Tortuguero, un 
pueblecito a orillas del Río Sierpe, también conocido 
como ‘Pequeño Amazonas’. “Entramos en conexión con la 
naturaleza en su plenitud en Mawamba Lodge, propiedad 
de Mau y su familia, un lugar espectacular a orillas del 
río, con módulos de madera desde donde las guacamayas 
te despiertan por la mañana y escuchas a los monos 
conversando entre los árboles, una auténtica pasada”.

La siguiente parada fue Puerto Viejo, un pueblecito lleno 
de vida en la provincia de Limón: “Tuvimos la suerte de 
hospedarnos en uno de los hoteles más bonitos y mejor 
integrados con la naturaleza que hemos tenido el placer de 
visitar: el Hotel Aguas Claras, remodelado por las artistas 
Elizabeth Steinworth y Elena Rohrmoser, un tándem 
de madre e hija que ha conseguido impregnar con sus 
personalidades esta imponente propiedad de aires victorianos 
Un sueño con del mar Caribe a sus pies”.

Las aguas bravas y cristalinas del Pacífico, ponen el broche 
de oro: “En Guanacaste disfrutamos de los últimos coletazos 
de paz en Azul Retreat. A orillas de Playa Azul, una de las 
más salvajes de la zona, se levanta esta inmensa propiedad 
que extiende sus 22 módulos de madera blanca entre 
palmeras y curiosas iguanas que no pierden detalle de todo lo 
que ocurre”.

Si este repaso al panorama hotelero te ha dejado con los 
dientes largos, no te preocupes: siempre puedes emprender 
tu propia expedición a Ibiza y recorrer los hoteles de Concept 
Hotel Group, donde podrás ver a Diego en su hábitat natural, 
moviéndose con sigilo entre palmeras y terrazas, siguiendo 
el rastro de la próxima gran aventura. Un espectáculo digno 
de presenciar en primera fila, siempre que no alteres su 
ecosistema.

1. El Môderne - Gijón
2. Villa Rosario - Ribadesella 
3. Hotel du Temps - Madrid
4.Hotel Montera Curio - Madrid
5. Hotel Borneta - Barcelona
6. Palma Riad - Palma de Mallorca
7-10. Casa 41 - San José (Costa Rica)
11-12. Mawamba Lodge - Tortuguero (Costa Rica)
13-14. Hotel Aguas Claras - Puerto viejo (Costa Rica)
15. Azul Retreat - Guanacaste (Costa Rica)

7.

8.
9.

10.
11.

9.

12.

13. 14. 15.

And finally, we arrived at the Costa Rican journey: 4 hotels 
visited in 4 different locations. Diego said: “The first place 
where we stayed was Casa 41, a small boutique hotel in San 
José, which was the former family home of Mauricio Dada, 
the architect of this uniquely special place, converted into a 
hotel where Don Marco and his team treated us like royalty. 
The interior design is beautifully thought out and detailed, 
bursting with colour and special pieces chosen by Mauricio 
and the interior designer Carlos Manuel Jiménez’.

From the Costa Rican capital, let’s go with Diego to 
Tortuguero, a small village on the banks of the Sierpe River, 
also known as the ‘Little Amazon’. “We got in touch with 
nature in its full splendour at Mawamba Lodge, owned by 
Mau and his family, a spectacular place on the banks of the 
river, with wooden modular rooms from where the macaws 
wake you up in the morning and you can hear the monkeys 
talking among the trees, a real treat.

The next stop was Puerto Viejo, a lively little town in the 
Limón province: “We were lucky enough to stay in one of 
the most beautiful hotels and best integrated with nature 
that we have had the pleasure of visiting: the Hotel Aguas 
Claras, remodelled by the artists Elizabeth Steinworth and 
Elena Rohrmoser, a mother and daughter team who have 
managed to imbue this imposing Victorian property with their 
personality, a dream with the Caribbean Sea at its feet.”

The Pacific’s crystal-clear waters were the perfect finishing 
touch: ‘In Guanacaste, we enjoyed the last peaceful moments 
of our trip at Azul Retreat. On the shores of Playa Azul, one 
of the area’s wildest beaches, this immense property extends 
its 22 white wooden modular rooms among palm trees and 
iguanas who look on curiously at everything that happens.

If this review of the hotel scene has left you drooling, don’t 
worry: you can always embark on your own expedition to 
Ibiza and visit Concept Hotel Group’s hotels, where you can 
see Diego in his natural habitat, moving stealthily among palm 
trees and terraces and following the trail of his next great 
adventure. A spectacle worth witnessing from the front row, as 
long as you don’t disturb his ecosystem.
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WHAT’S GOING ON?

En Los Felices, nuestro hotel inspirado en el universo de Palm Springs y 
dedicado al mundo de la moda, vuelve Saturday DJs, donde cada sábado, 
diferentes DJs pincharán una selección de temas que elevarán tu experiencia, 
creando una atmósfera perfecta para disfrutar del piscineo.

Por supuesto, regresa Dorado Live Shows, nuestro ciclo de conciertos en 
directo que este año cumple 10 ediciones. Para celebrar esta década de 
música inolvidable contaremos con artistas como Natalia Lacunza, Depedro, 
León Benavente, Alcalá Norte y Shinova. Como cada año, será una 
oportunidad única para disfrutar de la mejor música en directo en Venice Bay, 
nuestro espacio polivalente entre los hoteles Paradiso y Grand Paradiso.

No podía faltar Rock Nights, la fiesta de rock más longeva de la isla, que este 
año celebra su 20 aniversario. Esta temporada, las fiestas se llevarán a cabo 
en diferentes localizaciones secretas, que iremos anunciando dos semanas 
antes de cada evento. La única excepción será el gran aniversario, que tendrá 
lugar en nuestro querido Hotel Pikes, donde nuestra mítica fiesta ha dejado 
su huella imborrable a lo largo de los años.

En Cubanito, nuestro hotel que evoca el alma de La Habana en los años 
50, vuelven dos clásicos: Sunset Malecón y Salsero. En Sunset Malecón, 
la magia del atardecer se mezcla con el ritmo irresistible de Ricardito y su 
banda, una auténtica leyenda que ha compartido escenario con Celia Cruz, 
Buenavista Social Club y Compay Segundo. Y si te animas a mover las 
caderas, no te pierdas Salsero, nuestras clases de salsa en la azotea del hotel, 
donde podrás aprender a bailar mientras disfrutas de un sunset de infarto.

Para los amantes de los 80, llega Rolling With The Hits, un show sobre 
patines en Venice Bay, donde los mejores temazos ochenteros pondrán la 
banda sonora a una experiencia única sobre ruedas.

En Romeo’s Motel & Diner, el lado más canalla de Concept, llega como 
novedad Hotel Room Club, nuestra fiesta concebida para pequeñas salas 
en hoteles, inspirada en las fiestas salvajes y clandestinas que ocurren en las 
habitaciones de los hoteles más icónicos. La música disco será la protagonista 
de este nuevo concepto de fiesta que estamos deseando compartir contigo.

Por supuesto, no puede faltar el mítico Bingo en Los Felices, con la 
inigualable Lola Von Dage como anfitriona de lujo. Este no es un bingo 
cualquiera: aquí, además de cantar línea y ganar premios, puedes disfrutar de 
la mejor pizza artesanal sin gluten en nuestro restaurante Bambola di Groso 
Napoletano.

El arte sigue siendo una parte fundamental de nuestro universo, y este verano 
24h Arty People regresa a Paradiso con más fuerza que nunca, trayendo 
lo mejor del panorama artístico internacional. En esta edición contamos con 
artistas como Yoann Fournier, Halim Flowers, Marta de la Fuente, Poppy 
Faun y Alexander Höller, quienes llenarán nuestro lobby de creatividad y 
talento a raudales.

Para los cinéfilos, vuelve Cinerama a Grand Paradiso, nuestro ciclo 
de cine y documentales, donde proyectaremos una selección de joyas 
cinematográficas, incluyendo el thriller del director ibicenco David Marqués, 
Puntos Suspensivos, y el premiado documental de C. Tangana, La Guitarra 
Flamenca de Yeray Cortés. Después de cada proyección, tendremos 
coloquios con algunos de sus protagonistas para adentrarnos en los detalles 
de cada obra.

Prepárate para un verano inolvidable en The Concept Hotels, donde la 
música, el arte, el cine y la diversión se fusionan para crear experiencias 
únicas. ¿Te lo vas a perder?

At Los Felices, our hotel inspired by the Palm Springs universe and dedicated 
to the world of fashion, Saturday DJs is back, where each Saturday, we invite 
different DJs to spin a selection of tracks that will elevate your experience, 
creating the perfect atmosphere to enjoy a day by the pool.

Of course, Dorado Live Shows, our live concert series that this year 
celebrates its 10th edition, is back. To commemorate this decade of 
unforgettable music, we have some amazingly talented musicians for your live 
listening pleasure, including Natalia Lacunza, Depedro, León Benavente, 
Alcalá Norte and Shinova. Just as every year, it will be a unique opportunity 
to enjoy the best live music in Venice Bay, our multipurpose space situated 
between Paradiso and Grand Paradiso hotels.

Don’t miss Rock Nights, the longest-running rock party on the island, which 
celebrates its 20th anniversary this year. This season, the parties will be held 
in different secret locations, which we will announce two weeks before each 
event. The only exception will be the big anniversary, which will take place at 
our beloved Pikes Hotel, where our legendary party has left unforgettable 
memories over the years.

At Cubanito, our hotel that evokes the soul of 1950s Havana, two classics 
return: Sunset Malecón and Salsero. At Sunset Malecón, the magic of the 
sunset mixes with the irresistible rhythm of Ricardito and his band, a true 
legend who has shared the stage with Celia Cruz, Buenavista Social Club and 
Compay Segundo. And if you feel like shaking your hips, don’t miss Salsero, 
our salsa classes on the hotel’s rooftop, where you can learn to dance while 
enjoying the breathtaking sunset.

For 80s fans, we got Rolling With The Hits, a show on roller skates in Venice 
Bay, where the best 80s hits provide the soundtrack to a unique experience 
on wheels.

At Romeo’s Motel & Diner, Concept’s most mischievous establishment, 
comes Hotel Room Club, our new party conceived for small rooms in hotels, 
inspired by the wild and clandestine parties that take place in the rooms of the 
most iconic hotels. Disco music is this new party’s soundtrack that we look 
forward to sharing with you.

We also have the return of the legendary Bingo at Los Felices, hosted by the 
incomparable Lola Von Dage. This ain’t any old bingo: in addition to shouting 
“LINE!” and winning prizes, you can enjoy the best artisanal gluten-free pizza 
in our restaurant, Bambola di Grosso Napoletano.

Art continues to be a fundamental part of our universe, and this summer
24 Hour Arty People returns to Paradiso stronger than ever, bringing the 
best of the international art scene. This year, artists such as Yoann Fournier, 
Halim Flowers, Marta de la Fuente, Poppy Faun and Alexander Höller will 
fill our lobby with their creativity and abundant talent.

For film buffs, Cinerama returns to Grand Paradiso, our film and 
documentary cycle, where we’ll be screening a selection of cinematic gems, 
including Ibizan director David Marqués’ thriller, Puntos Suspensivos 
(Ellipsis), and C. Tangana’s award-winning documentary, The Flamenco 
Guitar of Yeray Cortés. After each screening, there will be a chat with some 
of the protagonists to go into the details of each of their films.

Get ready for an unforgettable summer at The Concept Hotels, where music, 
art, cinema and fun merge to create unique experiences. Are you going to 
miss it?

Por Laura Martínez By Laura Martínez 

El verano está a la vuelta de la esquina, y en The Concept Hotels lo 
recibimos como mejor sabemos: con una agenda repleta de eventos que 
harán de tu estancia una experiencia única. Esta temporada nuestros 
hoteles vuelven a llenarse de ritmo con música en directo, clases de 
salsa para soltar las caderas, fiestas y muchas sorpresas más. Desde 
sesiones de DJ hasta ciclos de cine, cada evento está diseñado para 
sumergirte en el espíritu vibrante y ecléctico que nos define. Prepara 
tus mejores looks, porque este verano la diversión tiene casa propia.

Summer is just around the corner, and at The Concept Hotels, we 
wanna welcome it in as we know best: with a jam-packed schedule of 
events that will make your stay a unique experience. This season, our 
hotels will, once again, be full of rocking rhythms with live music, salsa 
classes to loosen up your hips, parties and many more surprises. From 
DJ sets to film cycles, each event will immerse you in the vibrant and 
eclectic spirit that defines us. Get your best looks ready because this 
summer, fun has a home of its own.
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Este año volvemos a abrir nuestras puertas con esa elegancia 
despreocupada que tanto nos define, celebrando una vez más el arte 
de saborear los días sin prisa. Entre el murmullo de las palmeras y el 
tintinear de copas, en Mongibello se viven momentos pensados para 
disfrutar con todos los sentidos.

A medida que los días se alargan, las melodías empiezan a colarse en 
nuestras cenas al aire libre. Cuando cae el sol sobre La Piazzetta, las 
brasas se encienden para dar paso a noches de carne a la parrilla, 
buen vino y la voz de Jodie Kean colándose entre el murmullo de las 
sobremesas estivales.
Y si prefieres el sabor del mar, a partir de junio, los viernes recuperamos 
nuestras inolvidables cenas de sardinas con la música de Nabil, cuya 
guitarra envuelve la velada en un ambiente cálido y mediterráneo.

Durante el día, la piscina se convierte en el epicentro del hedonismo. 
Mientras saboreas un spritz o hojeas un libro al sol, los DJs que 
componen nuestras Bello Sessions ponen banda sonora a tus horas 
más placenteras. Y si lo tuyo es el baile con un punto nostálgico, los 
miércoles rescatamos los mejores himnos de los 80 con Italodisco, una 
auténtica postal sonora para sumergirse entre bolas disco y ritmos retro.

La noche, por supuesto, tiene su propio lenguaje. Este verano, nuestras 
cenas en Sorella se visten de swing. Con el cambio de horario, Swingin 
Tonic se adueña del ambiente y convierte cada bocado en una pequeña 
escena de película. Porque aquí todo está pensado para que la ficción y 
la realidad se entremezclen hasta que pierdas la noción de cuál es cuál.

Y como no podía faltar el cine en este pequeño homenaje al arte de 
vivir, una vez al mes desplegamos Movieland junto a la piscina, nuestro 
ciclo de clásicos y no tan clásicos del cine italiano. Bajo las estrellas, 
proyectamos historias que nos hacen reír, suspirar o soñar. Entre 
cojines, mantas ligeras y palomitas, las noches de verano se sienten 
infinitas.

Las mañanas, sin embargo, tienen otro ritmo. En Il Giardinetto, los 
sábados empiezan con Yoga Mornings, clases rodeadas de vegetación, 
brisa marina y mucha paz. Una manera perfecta de reconectar con el 
cuerpo y preparar el alma para otro día de disfrute.

En Mongibello no hay una manera correcta de vivir el verano. 
Puedes hacerlo entre bailes y carcajadas, o en la quietud de un Espresso 
Martini al atardecer. Puedes venir por la música y quedarte por las 
conversaciones. Por las cenas. Por las películas. Por los detalles que 
parecen sacados de otro tiempo.

Y aunque te lo estamos contando casi todo, aún quedan sorpresas por 
desvelar. Nuevos eventos, colaboraciones especiales y experiencias que 
estamos deseando compartir contigo.

Permanece atent@ a nuestra web y redes sociales y consulta en este QR 
la información completa y actualizada sobre nuestros eventos.
El verano solo acaba de comenzar, y lo mejor aún está por llegar.

En Mongibello no se viene solo a dormir. Se viene a soñar despierto. 
Somos ese rincón donde Santa Eulalia se funde con la Riviera italiana, 
donde la Costa Amalfitana de los 60 y 70 cobra nueva vida entre 
cerámicos inspirados en Gio Ponti, toques neoclásicos y jardines 
que huelen a buganvillas y limoneros. Aquí, la Dolce Vita con acento 
ibicenco no es un recuerdo, es un presente eterno. Un estado de ánimo. 
Un verano continuo.

This year, we reopen our doors with that carefree elegance that defines 
us, celebrating once again the art of savouring the days without haste. 
At Mongibello, where you are surrounded by rustling palm trees and the 
sound of clinking glasses, you will experience moments meant to be enjoyed 
with all five of your senses.

As the days grow longer, melody begins to accompany our outdoor dinners. 
When the sun sets over La Piazzetta, we ignite the embers to welcome 
evenings filled with grilled meat, fine wine, and the enchanting voice of 
Jodie Kean, which blends seamlessly with the hum of summer conversation.
If you prefer the taste of the sea, join us from June onwards on Fridays for 
our delicious, mouthwatering sardine dinners, accompanied by the soothing 
guitar of Nabil, which all come together to generate a warm Mediterranean 
ambience for the evening.

During the day, the pool becomes the centre of attention and the epicentre 
of hedonism. While you sip on a spritz or read a book in the sun, our Bello 
Sessions DJs provide the perfect soundtrack for your leisurely hours under 
the sun. If you enjoy dancing to nostalgic tunes, join us on Wednesdays 
for Italodisco, where we bring back the best anthems of the 80s. It’s a 
delightful soundtrack to immerse yourself in disco vibes and retro rhythms.

The night, of course, has its own language. This summer, our dinners at 
Sorella are characterised by a buzzing, lively atmosphere. With the time 
change, Swingin Tonic fills the space, transforming each bite into a movie 
scene. Everything here is crafted to blur the lines between fiction and reality, 
making it easy to lose track of which is which.

In this small tribute to the art of living, we embrace cinema by presenting 
Movieland by the pool once a month. This event features a selection of 
classic and not-so-classic Italian films. Under the stars, we showcase stories 
that make us laugh, sigh, and dream. With cushions, light blankets, and 
popcorn, Movieland makes summer nights feel endless.

Mornings have a different rhythm. At Il Giardinetto, Saturdays start with 
Yoga Mornings, classes surrounded by greenery, sea breeze and plenty of 
peace. A perfect way to reconnect with the body and prepare the soul for 
another day of enjoyment in Santa Eulalia.

At Mongibello, there isn’t just one way to enjoy summer. You can 
experience it through dancing and laughter, or find peace with an Espresso 
Martini at sunset. Come for the music and stay for the conversation, the 
dinners, the films and the charming details that feel like they belong to 
another time.

While we’re sharing a lot of information with you, there are still some 
exciting surprises in store. We can’t wait to unveil our new events, special 
collaborations and unique experiences.

Stay tuned to our website and social media, and scan this QR code for 
complete and updated information about our events.
Summer has only just begun, and the best is yet to come.

At Mongibello, you come for more than just a place to sleep; you 
come to daydream. We are that spot in Ibiza where Santa Eulalia 
merges with the Italian Riviera, where the charm of the Amalfi Coast 
from the 60s and 70s takes on a new life through Gio Ponti-inspired 
ceramics, neoclassical elements and gardens filled with the fragrance of 
bougainvillaea and lemon trees. Here, the Dolce Vita is infused with an 
Ibizan flair, becoming not just a memory but an eternal present - a state 
of mind and a continuous summer.
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WALTER RUDOLPH

Rudolph tiene algo que me fascina: una forma de ver 
el mundo sin artificios, sin adornos, como si todo 
fuera más simple de lo que creemos. En sus fotos 
de Ibiza, captura la esencia de una isla que aún no 
había sucumbido al turismo masivo, esa Ibiza de 
los 70, donde la gente se tumbaba en la arena sin 
preocuparse demasiado por casi nada.
En la apacible playa, en los tonos llamativos, en las 
personas que vienen y se van, Rudolph nos cuenta 
una historia de desahogo. No es añoranza, es 
reivindicación: de lo auténtico, de lo sencillo y de lo 
libre.

Walter Rudolph es un nombre que me encanta por tres 
razones muy claras, y tal vez algunas que aún estoy 
descubriendo. Primero, su capacidad para atrapar esa 
esencia tan elemental y tan revolucionaria: el sol.
No solo el sol, sino el sol cerca del mar. Y es que 
siempre me ha maravillado cómo la playa, en su 
desnudez, celebra la democratización. Allí, los cuerpos 
se extienden como lagartijas, sin distinción, sin etiquetas.
 
Todos somos lo mismo. Todos somos vulnerables, 
iguales en nuestra naturalidad. A diferencia de la moda, 
los viajes o incluso la política, en la playa, sí aplaudo la 
popularización. En verdad, cualquier tipo de reunión, 
sin importar el contexto (un encuentro de vecinos de 
la comunidad, una charla incómoda con una jefa, una 
discusión con la pareja o la petición de una hipoteca al 
banco), sería más efectiva obligando a sus miembros a 
ir en bañador. Es irrelevante lo que haya al final de la 
orilla; desaparecen los adornos y emergemos tal como 
fuimos creados: partículas minúsculas, tal vez cómicas, 
avanzando torpemente por nuestros respectivos 
caminos.

Leo en su biografía que el bueno de Walter nació 
en 1915 y que trabajó para aerolíneas como Iberia 
y Thomson (TUI). Sin embargo, fue en su paso por 
Ibiza donde disparó el alma de un destino que estaba 
naciendo, transformándose ante los ojos del mundo. 
Encargado de promover destinos populares para 
folletos turísticos y agencias internacionales, él y su 
esposa compartían una pasión por explorar nuevos 
entornos y culturas: Hong Kong, Kenia, Portugal, Israel, 
Italia, Londres y, por supuesto, el Mediterráneo.
Su visión capta la icónica isla, y su emergente valor 
social: las azafatas, las señoras trabajando en sus 
mercados, los turistas emocionados y el contraste 
entre las tradiciones locales y la moda sofisticada.

Abro paréntesis para elogiar, asimismo, esa manera 
de vestir instintiva e improvisada que se respira en las 
páginas que ilustran mis palabras. Con respeto a Bill 
Cunningham, el primerísimo catálogo de street style 
está aquí. Con el sumatorio de que este lo construyen 
protagonistas que, al elegir la ropa, no piensan -ni 
remotamente- en el hecho de que van a ser retratados. 
Ya nadie hace nada de manera improvisada, y menos 
vestirse (y menos aún desvestirse). ¡Eso es tener 
arrojo, hacer algo cuando está prohibido o mal visto! 
¿A quién le interesa desnudarse hoy, en la era de la 
hipersexualización?

Estas imágenes resultan un memorándum de que la 
despreocupación y la ausencia de farsa son poderosas. 
Profundamente transformadoras. Y, en los momentos 
que corren, se agradecen y se anhelan. No solo 
porque lo diga yo, sino porque hablan por sí solas de 
un estilo relajado, de una espontaneidad que, con los 
años, parece escaparse. Me refiero a la chispa de la 
vida que merece ser llamada vida. Y cierro paréntesis 
para llegar al segundo motivo por el que me atrae, 
que va un poco de la mano de eso último. El talento 
para defender lo que muchos consideran un acto 
de rebeldía: el hedonismo. Rudolph no nos ofrece 
una nostalgia vacía. Lo suyo no es recordar para 
lamentarse, sino para revalorizar. Su obra nos invita 
a recordar, sí, pero desde un lugar de reclamo. La 
Ibiza de los 70 y 80 que él registra es una cápsula del 
tiempo (que contiene gemas como el exótico Penta 
Club, Fantasilandia y el restaurante El Corsario en Dalt 
Vila o la Plaça de Vila, hoy peatonalizada y llena de 
coches antiguos).

Por último, está su amor por los colores vibrantes.
En este aspecto, no puedo evitar admirar a los pijos. 
Ellos comprenden el mérito de un pantalón azul 
celeste, una camisa rosa y un jersey verde esmeralda 
sobre los hombros. Es una estética que, aunque puede 
provocar rechazo, posee una belleza única. En el 
cine, el arte y la fotografía, es difícil que me seduzcan 
trabajos que no cuiden su gama cromática. Y si algo 
tiene él es, precisamente, una mezcla excelente de 
tonos saturados. La industria del entretenimiento 
debería aspirar al júbilo, la gloria y la felicidad eterna. 
Slim Aarons, Oriol Maspons, Wes Anderson, son los 
reclamos que quiero.

Dicho esto, la Galería Agony + Ecstasy lo ha 
incorporado a su lista de fotógrafos destacados.
Se trata de una colección cuidadosamente 
seleccionada de 37 magníficas fotografías tomadas 
entre 1976 y 1980, que ya puede verse entre sus 
paredes para deleitarte de una riqueza visual 
impresionante, exclusiva de la galería. “Descubrí a 
Walter Rudolph hace aproximadamente un año.
A diferencia de Oriol Maspons, quien fotografió Ibiza 
en los años 50 y 80, Rudolph se dedica a los años 70. 
Son elegantes y rebosan color. Fotografía el transporte, 
la moda, las playas y las calles bulliciosas, es como si 
estuvieras allí en ese escenario caótico”, dice Emma 
Salahi, Directora de la Galería, a la vez que enseña 
cómo cada imagen es una Edición Limitada de 25, 
estampada, firmada y acompañada de un Certificado 
de Autenticidad.

Por Luisa Ricart
Fotos: © United Archives / Walter Rudolph

Los comienzos de lo moderno




























































