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UMUSIC HOTEL MADRID

UMUSIC HOTEL 
MADRID: DONDE 
LAS MARCAS 
CONECTAN CON LA 
MÚSICA, LA 
CULTURA Y LAS 
EMOCIONES.
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UMusic Hotel Madrid Teatro Albéniz es un recinto

impulsado por Universal Music Group transforma la 

forma de vivir la hospitalidad . Una fusión entre 

entretenimiento, retail y experiencias únicas donde la 

música lo conecta todo .
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UMUSIC HOTEL MADRID

UN ECOSISTEMA CON IMPACTO REAL

CADA ESPACIO CONECTA CON SU PÚBLICO, TODOS CON UN MISMO LENGUAJE: LA MÚSICA.

Un lugar donde la 
música se mezcla 
con la hospitalidad
para crear estancias 
memorables.

+ 70.000 huéspedes 
anuales.

HOTEL

El corazón cultural 
del recinto: donde 
cada noche la 
emoción sube al 
escenario. 

+200.000 
espectadores 
anuales.

TEATRO

El Rooftop y el Piano 
Bar son espacios
inolvidables en los
que el sabor y el 
ritmo conviven. 

+20.000 asistentes
anuales.

ESPACIOS DE 
RESTAURACIÓN

Un escaparate vivo 
que conecta a los 
fans con la música y 
las marcas, en
plena Calle Carretas.

+540 .000 peatones 
por mes.

UMUSIC SHOP



UMUSIC HOTEL MADRID

DIFERENTES
TARGETS,
UN MISMO
LENGUAJE:
LA MÚSICA.

Cada punto de contacto amplía el

alcance y la afinidad de las campañas.
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POR QUÉ ELEGIRNOS
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POR QUÉ ELEGIRNOS
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ALCANCE REAL
+6 m illones de individuos por año.

AUDIENCIA 
CUALITATIVA
Elevado poder adquisitivoe 
influenciacultural.

ENTORNO EXCLUSIVO
Visibilidad premium y storytelling diferencial .

TU MARCA,

PARTE DEL RITMO 

DE LA CIUDAD.
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POR QUÉ ELEGIRNOS

Cada espacio atrae a un público propio y complementario, todos conectados por la música.
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o Creadores de 
tendencias

o Búsqueda de 
nuevas
experiencias

o Afinidad a la 
m úsica

o Leisure premium

o 35 -55 años

o Principalmente
Espa ña, EE.UU, 

UK, Francia, Italia 
y Alemania

HOTEL

o 90% público local 
(Madrid y 

alrededores)

o 35 -65 años

o 60% mujeres

TEATRO

o Permanencia media > 
60 minutos

o Ticket medio: 35 -55ϵ

o Picos en fin de 
semana y 
primavera/ otoño

o Mix: 

30% huéspedes
40% público teatro

30% público externo

o Experiencias
lifestyle/afterwork

RESTAURACIÓN

o Calle de alto 
tránsito (+18.000 
peatones/día)

o Punto estratégico 
para visibilidad y 
activación de 
marca

o Fan de la Música
y de los artistas
de Universa l

90% clientes externos

50% Local / 50% 
Internacional

25% 13-24 ς35% 25 -45 

SHOP

o Seguidores de la 
cultural, los
musicales y los
sonidos clásicos

o 65% en grupos de + 
2 personas. 

o Momento lúdico , 
hedonista , creación
de recuerdo
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TRES EJES, UNA OPORTUNIDAD DE MARCA 360 °

Integramos visibilidad, experiencia y conexión digital en un entorno de alto valor cultural y emocional.

PUBLICIDAD EN 
RECINTO.

Visibilidad física, presencia real.
Circuito de pantallas, vinilos,

lonas y soportes integrados en
los espacios m ás transitados

del hotel y el teatro.

ACCIONES
ESPECIALES

Activaciones presenciales, pop -ups,
samplings o instalaciones

temáticas que transforman
el espacio y generan

recuerdo.

COMUNICACIÓN
A BASE DE DATOS

Impacto digital con segmentación 
cualitativa.

Integraciones en newsletters,
mensajes pre -arrival, redes

sociales y branded
content en web.
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PUBLICIDAD EN 
RECINTO
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PUBLICIDAD EN RECINTO

ESPACIOS

DISPONIBLES

CIRCUITO DE

PANTALLAS DIGITALES
VINILOS INTERIORES

PHOTOCALL EN

LOBBY

INTERVENCIÓN EN

ACCESO DE TEATRO

POSTERS

EN PASILLOS

OTROS ELEMENTOS

PERSONALIZADOS

Circuito de soportes físicos en UMusic Hotel 

Madrid y Teatro Albéniz que integra a las 

marcas en el recorrido visual del visitante, 

huésped y espectador. Desde formatos 

premium hasta elementos personalizados, 

ofrece presencia continua en un entorno

cultural.

¿QUÉ ES?

¿PARA QUI ÉN ?

Para marcas que buscan notoriedad y 

posicionamiento frente a un público de 

alto valor comunicacional , combinando 

branding, afinidad y recuerdo en un 

contexto vinculado a las estrellas de 

UMusic.
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PUBLICIDAD EN RECINTO - CIRCUITO DE PANTALLAS

Una red de pantallas digitales ubicadas 
en los puntos de mayor tránsito del 
hotel y el teatro: accesos, ascensores, 
lobby, UMusic Shop y entrada al Teatro 
Albéniz.

Un soporte dinámico y versátil que 
permite comunicar de forma continua 
con huéspedes, visitantes y público de 
espectáculos.

Audiencia media: 

Å + 10.000 visualizaciones al día en 
pantallas interior es

Å 540.000 peatones mensuales en
exteriores
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PUBLICIDAD EN RECINTO - CIRCUITO DE PANTALLAS DIGITALES

9 pantallas en hotel, teatro y tienda Carretas (interior + exterior).COBERTURA

FORMATOS Imagen o vídeo ( ʕɮɫȨɋ ɇ %ÎÊÔÊęÏ ɭɯ ÉȹÅĀÂ ɇ ÂÍ ÎÆÏÐÔ ɰ ÑÂÔÆÔ ÑÐÓ ÉÐÓÂ· Control centralizado.

DURACIÓN Semanal o mensual , según objetivos de campaña.

AUDIENCIA +10.000 visualizaciones/día · +540.000/mes incluyendo tránsito exterior.

TAMAÑOS Y ESPECIFICACIONES
TÉCNICAS

Lobby (Videowall ): 1920× 1080 px · Horizontal · MP4 H.264 · sin audio

Ascensores (x4) : 1080× 1920 px · Vertical · MP4 H.264 · sin audio

Acceso Teatro (x2) : 1920× 1080 px · Horizontal · MP4 H.264 · sin audio

Carretas Interior : 1080× 1920 px · Vertical · MP4 H.264 · sin audio

Carretas Exterior : 3840 × 1080 px · Horizontal LED · MP4 H.264 · sin audio

ESPACIO
Circuito completo : 6.000 ɵȹsemana · 17.000 ɵȹÎÆÔ

Carretas exterior : 4.000 ɵȹÔÆÎÂÏÂ ɇ ɬɭșɰɫɫ ɵȹÎÆÔ

IVA No Incluido ȿel partner propo rcionará el video

VALOR DIFERENCIAL Visibilidad continua · Entorno cultural y premium · Ideal para branding y lanzamientos.
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PUBLICIDAD EN RECINTO - VINILOS INTERIORES

Los vinilos exteriores de ascensores del 
UMusic Hotel Madrid transforman los 

espacios más transitados en soportes 

de alto impacto visual.

Ubicados en el lobby, el pasillo Carretas, 

el restaurante y el rooftop, ofrecen una 

presencia constante y elegante ante 

huéspedes, visitantes y público del 
teatro .

Audiencia Media: 1.200 personas /día, 

con picos en festivos y fines de semana.
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PUBLICIDAD EN RECINTO - VINILOS INTERIORES

Exteriores de ascensores situados en zonas de alto tránsito: lobby, pasillo Carretas, 

restaurante y rooftop.
COBERTURA

FORMATOS

TAMAÑOS Y ESPECIFICACIONES 
TÉCNICAS

Vinilo integral o parcial · Material removible · Acabado mate o satinado · Adaptable al

diseño de campaña.

Ascensor estándar : 48 × 231 cm (por panel) - Vinilo polimérico 150 dpi · adhesivo removible 

sin residuo.

DURACIÓN Semanal o mensual , según objetivos de campaña.

AUDIENCIA ESTIMADA Alta frecuencia de paso · Huéspedes, visitantes, público de restauración y eventos.

INSTALACIÓN

TARIFAS

PRODUCCIÓN

Incluye instalación y retirada · Supervisión técnica por equipo UMH

3.000 ɵȹÔÆÎÂÏÂ ɇ ɴșɫɫɫ ɵȹÎÆÔ(IVA no incluido)

No incluida · Coste estimado de 250 ɵ ÑÐÓ ÂÔÄÆÏÔÐÓș

VALOR DIFERENCIAL
Formato visual de alta frecuencia · Integración estética con la arquitectura del recinto.

Ideal para campañas de imagen o lanzamientos.
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PUBLICIDAD EN RECINTO - VINILOS EXTERIORES

Los vinilos exteriores situados en la 
fachada de Calle Carretas ofrecen 
máxima visibilidad en una de las zonas 
más transitadas del centro de Madrid.

Un soporte urbano de gran formato 
que conecta con miles de peatones 
cada día, proyectando la marca en un 
entorno icónico vinculado a la cultura, 
la música y el turismo.

+18.000 Personas/día
pico 30.000 espectadores
en diciembre
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PUBLICIDAD EN RECINTO - VINILOS EXTERIORES

Fachada exterior en Calle Carretas , punto de alto tránsito peatonal junto a la entrada de 

UMusic Shop.
COBERTURA

TAMAÑOS Y ESPECIFICACIONES 
TÉCNICAS

Ventanas Carretas (x2): 1,20 × 1,80 m

Puerta Carretas: : 1,90 × 2,60 m - Vinilo microperforado 150 dpi · resistente a exteriores.

DURACIÓN

TRÁFICO PEATONAL ESTIMADO

Semanal o mensual , según objetivos de visibilidad o periodo promocional.

+18.000 personas/día. Picos de hasta 30.000 en temporada alta y Navidad.

FORMATOS DISPONIBLES Vinilo exterior integral o parcial · Acabado mate microperforado (según ubicación).

INSTALACIÓN

TARIFAS

PRODUCCIÓN

Incluye instalación y retirada · Supervisión técnica por equipo UMH

10.000 ɵȹÔÆÎÂÏÂ ɇ ɮɫșɫɫɫ ɵȹÎÆÔ(IVA no incluido)

No incluida · Coste estimado de 250 ɵpor ascensor.

VALOR DIFERENCIAL
Ubicación icónica · Alto impacto visual en público urbano y turístico · Formato ideal para 

lanzamientos de producto o campañas de imagen.
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PUBLICIDAD EN RECINTO - SAMPLING

El sampling permite que las marcas 
formen parte del recuerdo tangible del 
visitante .

Desde las habitaciones del hotel hasta 
el acceso al teatro, cada muestra o 
detalle se convierte en un gesto de 
conexión directa con el consumidor, 
reforzando afinidad y asociación 
positiva con la experiencia UMusic.

Hasta 30.000 unidades al mes.
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PUBLICIDAD EN RECINTO - SAMPLING

Habitaciones del hotel (huéspedes premium) y zonas de acceso al Teatro Albéniz (público 

general).
COBERTURA

AUDIENCIA ESTIMADA
Hotel : hasta 1.750 huéspedes semanales.

Teatro : hasta 5.600 asistentes por semama

DURACIÓN

FORMATOS

Según calendario de promoción o programación de espectáculos.

Muestras físicas, welcome kits, regalos promocionales.

VALOR DIFERENCIAL Contacto directo y memorable con el consumidor. Integración natural en la experiencia.

TARIFAS

PRODUCCIÓN Y LOGÍSTICA

A definir según briefing (IVA no incluido) . Costes de distribución a presupuestar.

No incluida · Entrega de materiales en hotel 72 h antes de la acción.

MODALIDADES
Hotel : distribución en habitaciones o check -in.

Teatro : entrega en el acceso o seat drop.
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PUBLICIDAD EN RECINTO - PHOTOCALL EN LOBBY

El photocall del lobby es uno de los 
puntos más fotografiados del UMusic 
Hotel Madrid.

Un espacio icónico donde artistas, 
huéspedes y visitantes comparten su 
experiencia y amplifican la visibilidad 
de las marcas a través de redes 
sociales y medios.
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PUBLICIDAD EN RECINTO - PHOTOCALL EN LOBBY

Estructura modular o backdrop impreso .

Adaptable al diseño de campaña o patrocinador.
FORMATO

TAMAÑOS Y ESPECIFICACIONES
Área de 4,5 × 2,8 m · Necesaria iluminación .

Posibilidad de integración de logotipos y soportes físicos.

AUDIENCIA ESTIMADA

UBICACIÓN

Huéspedes, artistas, prensa y visitantes del teatro.

Lobby principal del hotel, junto al acceso al Teatro Albéniz.

DURACIÓN Por evento o periodo determinado (mínimo 1 día) .

INSTALACIÓN

TARIFAS

PRODUCCIÓN

No incluye montaje y desmontaje · Se supervisará por equipo técnico UMH.

1.500 ɵ/día (IVA no incluido)

No incluida

VALOR DIFERENCIAL
Alta visibilidad mediática y digital.

Generación de contenido orgánico en RRSS y prensa.
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PUBLICIDAD EN RECINTO - INTERVENCI ÓN EN ACCESO DEL TEATRO

El acceso al Teatro Albéniz es el punto 
de encuentro de miles de espectadores 
cada semana.

Intervenir este espacio permite a las 
marcas formar parte del momento 
más fotográfico y compartido del 
recorrido, integrando creatividad, 
diseño y storytelling visual en la llegada 
al espectáculo.

VISIBILIDAD: + 3.000 Espectadores en 
día de doble función ς4.500 peatones
diarios .
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PUBLICIDAD EN RECINTO - INTERVENCION EN ACCESO DEL TEATRO

Vinilos, estructuras temáticas, branding de elementos físicos o instalación escenográfica 

parcial.
FORMATOS

DURACIÓN

COBERTURA

Por día.

Acceso principal del Teatro Albéniz (zona de espera y tránsito del público antes del show).

TARIFAS

INSTALACIÓN

AUDIENCIA ESTIMADA

PRODUCCIÓN Y LOGÍSTICA

2.000 ɵȹÅĀÂȿ5.000 ɵsemana (IVA no incluido ) .

No incluye producción o montaje y desmontaje · Supervisión técnica UMH.

Hasta 3.000personas/día.

No incluida.

VALOR DIFERENCIAL
Alta concentración de público · Entorno fotográfico y experiencial

Ideal para lanzamientos y patrocinios culturales.
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PUBLICIDAD EN RECINTO - PÓSTER EN PASILLO

Los pasillos del hotel y del teatro se 
convierten en una galería viva para las 

marcas.

Los pósters y marcos fijos permiten 
reforzar mensajes de campaña, 

lanzamientos o colaboraciones de 

forma sutil y elegante, manteniendo 

una presencia constante durante todo 

el recorrido del visitante.

De 2.000 a 7.000 espectadores 

semanales




